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Paesi emergenti

• Paesi BRICS

• Impatto sui prezzi e instabilità dei mercati
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Agroalimentae italiano “con calma”

• Timido risveglio mercati inizio 2015

• Consolidamento crescita che stenta
– -0,3% rispetto al 2014
– Vendite +3,8%

• Buono export agricoli e trasformati
– USA come grande partener per la debolezza dell’€

Economia Italiana

• PIL +0,3%

• Domanda debole e in calo

• Minore fiducia nei mercati
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Indietro tutta per le commodity

• Prezzo del greggio

• Probabile bolla finanziaria mercati Cina

• Incertezza brasile causa export oriented economy 
delle commodity

• Ribasso conseguente del prezzo di tutti i beni 
alimentari

FAO food price index
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Male listini agricoli eccetto olii e 
ortofrutta

• I prezzi in media sono calati dal 5 al 2,5%
– Soprattutto dovuto ai prodotti della zootecnia -9%

• Prezzi medi ortofrutta +0,8 %

• Mezzi di produzione +0.2%

Bene export ma consumi negativi

• Deprezzamento dell’€ - +7,1% export
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Bene export ma consumi negativi

• Consumi agro-alimentari +1,5%
– Male rispetto al +1,9% dell’anno scorso

• Carni salumi e formaggi -3,2%

• Calo zootecnia = calo fiducia nei mercati agro-
alimentari

Puntiamo sull’export?

• Aumento del tasso di interesse USA ulteriore 
deprezzamento €

• Continua embargo russo (causa calo carni e 
formaggi)

• Sovraproduzione europeaa mettono a freno i 
prezzi
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Puntiamo sull’export?

• Politica fiscale espansiva
– Prevista stagnazione consumi interni

• Possibilità di aumento dell’IVA da 10 a 12%, da 
22 a 24%

• Disoccupazione crescente (+0,2% ultimo 
trimestre)

Congiunture agro-alimentari

• GRANO: crescita raccolti, prezzi infimi
– +36% grano duro canadese
– Siccità in altri continenti fa rialzare il prezzo

• MAIS: calo dei prezzi -3%
– Agricoltori in perdita
– Siccità estiva paesi est europa fa ben sperare
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Congiunture agro-alimentari

• OLIO DI OLIVA: aumento importazioni, 
specialmente da tunisia causa bassa qualità e 
quantità
– Si attendono prezzi migliori
– Aumento esportazioni olio lampante e olio di 

sansa (anche +40%)

Congiunture agro-alimentari

• VINO: calo vini comuni causa elevati stock e 
importazioni da Spagna 
– Calo meno significativo IGT -0,9%
– Aumento DOC +4%
– Aumento consumo prosecco nel mondo traina 

export

• CARNI: calo drastico, embargo russo e PED 
(procid epidemic dihareea) in pianura padana
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Congiunture agro-alimentari

• LATTI e FORMAGGI: 
– Embargo russo -60% formaggi
– decisiva diminuzioni importazioni Cina
– Calo prezzi generalizzato su latti e burro

Congiunture agro-alimentari

• ORTAGGI: 
– Carote con prezzi raddoppiati
– Pomodoro in sofferenza, da mensa dovuto a 

importazioni olandesi
– Zucchine, grande annata e bassi prezzi
– Meloni, ottima qualità e mercati in anticipo
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Congiunture agro-alimentari

• FRUTTA: 
– Eccesso di offerta per le pesche, consumi in 

ribasso
– Buoni prezzi albicocche e buona qualità
– Male ciliegie causa importazioni tunisine e turche
– Uva da tavola, quantità in diminuzione, si sperano 

prezzi più alti

L’imprenditoria

• Aumento imprese agricole
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L’imprenditoria

• Aumento imprese agricole (+1% Puglia)

L’imprenditoria

• Tipologia imprese
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Dinamiche settoriali

• andamenti negativi in ottica tendenziale e 
andamenti positivi in ottica congiunturale 
– Eccezioni: vivaismo (+170%) e caccia (+61%)

Dinamiche settoriali

• Aumento industrie di trasformazione (>centro 
nord)
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Dinamiche settoriali

• Bene prodotti da forno e farinacei
– Prodotti da forno (+1,6%)
– Pasticceria fresca (+29,3%)
– Altri prodotti alimentari (7,4%)

Punto di vista delle imprese
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Punto di vista delle imprese

• Il 40% dei costi di produzione sono aumentati
– Solo il 7% non è aumentato

• Costi più alti anche causati dalle caratteristiche 
dell’annata 2015

• Fatturato in flessione per il 31% delle aziende
– 11% registra aumento di fatturato
– 53% flessione per produzioni di latte e carni
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Punto di vista delle imprese

• Aumenta del 12% la fiducia da parte delle industrie 
alimentari

Clima di fiducia trasformazione
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La trasformazione in Italia


