1) Creare un evento significa:
a Individuare soluzioni customizzate per il lancio di un’idea

b Trovare la scusa per organizzare una festa 

c Dar vita a un format innovativo

2) Un evento serve a:

a Raccogliere fondi

b Aumentare la brand awarness e l’appeal

c  Ampliare la propria rete di contatti

3) Cosa è il MIV? 

a un logaritmo per misurare il successo di un evento

b l’acronimo del conto corrente da creare per l’evento

c il logaritmo per misurare il valore del buzz marketing

4) Quanti sono gli elementi di valutazione prima di organizzare un evento?
a due

b tre 

c cinque

5) Completa il testo inserendo in maniera opportuna i termini mancanti.

Vocaboli: attenzione, vantaggio disinteresse, pubblico disinteressato, interesse, pubblico mirato, pubblico interessato, visibilità, awarness, visibilità, notorietà, gente, pubblico, stampa
un evento è una manifestazione pubblica resa nota al fine di attirare attenzione e suscitare interesse nei confronti di chi lo organizza e che prevede la partecipazione di un pubblico interessato ai contenuti. L’evento può portare un grande vantaggio in termini di visibilità e di notorietà e può contribuire a suscitare un forte richiamo della stampa che può fornire ulteriore notorietà e risonanza.

6) Su cosa si fonda l’organizzazione di un evento?
a Obiettivi di comunicazione, tipologia di pubblico, tipologia di evento

b Tipologia di pubblico, incoming, creazione di nuove opportunità

c Incoming stampa specializzata, promuovere un open day
7) Quali sono le fasi operative dei un evento
a pianificazione, realizzazione, controllo

b analisi del contesto, pianificazione, controllo

c controllo del target, analisi del contesto, misura dell’awarness

8) Pianificare un evento significa:

a pianificare gli obiettivi attraverso l’individuazione del target 
b promuovere l’analisi del contesto, pianificare gli obiettivi, individuare il target, stilare un piano finanziario.
c essere in grado di misurare i risultati ottenuti attraverso la corretta individuazione del target.

9) Attraverso quali strumenti avviene il controllo di un evento?

a il Media impact value

b analisi web, rassegna stampa

c compilazione di un questionario di valutazione e analisi dei dati 
10)  Quali delle seguenti affermazioni è corretta?

a Dopo aver condiviso l’obiettivo con il cliente, bisognerà individuare la sacca di bisogno e sarà necessario stabilire prima di tutto chi coinvolgere e individuare le fonti di finanziamento.

b Se prima non saranno individuate le linee di finanziamento alle quali attingere, sarà difficile stabilire a quale target rivolgerci. 

c Sarà l’agenzia di comunicazione a stabilire il target al quale dobbiamo rivolgerci e saranno loro a costruire il percorso per raggiungerlo. Noi ci occuperemo della ricerca del finanziamento. 
11) È importante scegliere e adeguare il canale di comunicazione in base al target?

a si
b no 

c è il target a stabilire come vuole essere raggiunto 

12) Cosa è la strategia?
a è l’insieme delle azioni da mettere in campo per raggiungere gli obiettivi concordati con il cliente
b è l’obiettivo da raggiungere con il team sulla base delle indicazioni del team leader

c è lo studio del contesto da effettuare preventivamente ad un evento

13) Quando si dice che un evento è coerente?
a   quando si raggiungono i risultati auspicati

b qaundo tutti i player sono in totale accordo sugli obiettivi

c quando c’è connessione logica tra obiettivo e strategia
14)  Quali delle seguenti affermazioni è corretta?

A Il cuore pulsante di un evento/impresa sono i clienti che usufruiscono dei suoi servizi. E’ fondamentale scendere in campo per ascoltare i loro desideri, capire cosa vogliono e di cosa hanno bisogno. 
b Gli eventi si costruiscono per attivare un novo business e non è necessario che ci si coerenza poiché l’importante è raggiungere l’obiettivo a fine mese.
C Un evento deve rispondere ai bisogni che si individuano durante l’analisi del contesto, ma non sempre è necessario essere coerenti con l’obiettivo finale e talvolta è possibile attuare una strategia alternativa pur di raggiungere il risultato finale.

15) Quali figure professionali costituiscono il team work?
a  Planner, influencer, comunicatore

B event planner, responsabile new media, pianificatore logistica

C  Event manager, responsabile comunicazione e new media, responsabile produzione.
16) Qual è il ruolo dell’ufficio stampa?
A fa da copricapo per nascondere le fake news

B fa da cerniera tra chi fornisce la notizia e chi la diffonde

C fa da cerniera per mettere in contatto i curiosi e le aziende

17) Scrivi almeno tre strumenti a disposizione dell’Ufficio stampa

1

2

3

18) Quali delle seguenti affermazioni è corretta? Cosa è la media list?
a  è l’elenco dei mediatori utili a un’azienda per diffondere le proprie notizie.

B è il piano editoriale destinato ai giornalisti.
C E’ l’archivio delle testate, dei giornalisti e degli opinion leader contenente i dati personali e le informazioni relative agli interessi e alle redazioni di appartenenza
19) A cosa serve il comunicato stampa?
A Serve a trasmettere, diffondere e propagare una notizia.

B Serve ad aumentare la brand awarness del titolare di un’azienda.

C serve a raccontare un evento a un target definito,

20) Per dare visibilità a un evento, il giornalista bisogna:
a pagarlo

b coinvolgerlo

c metterlo nelle condizioni di comunicare la notizia 

