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Le parole chiave 2018 secondo I'associazione mondiale Ufi:
nuovi modelli di business, pit digitale e investimenti
nei quartieri espositivi, nella sicurezza e nella formazione

diRoberta Miraglia

nti protezionistici e tensioni po-
litichenonscalfisconol'espansio-
ne dell'industria fieristica mon-
diale,che cresce aun passopiiiso-
stenuto dell'economia. L'innova-
zione - diprodotto, spazi e formule - permetie
alle fiere di iniziare I'anno con ottimismo, in
barba ai dazi di Donald Trump. Nel 2018 le sti-
me prevedono ulteriori incrementi di busi-
ness, grazie allaresilienza e capacita di adatta-
mentochestanno trasformandoil settore.

«Analisti eoperatoriin diversearee geogra-
fiche si aspettano mercati forti, con crescita a
doppia cifra- spiega Kai Hattendorf, direttore
generalediUfi, associazione globale dell indu-
stria fieristica -. Dal nostro barometro di gen-
naioemerge cheil 7ze0 delle aziende disettore
vedriunaumento difatturato nella primame-
tadell'annoeil779% nellaseconda partes. Bra-
sile, Germania, Macao, Stati Uniti e Regno
Unito brilleranno in modo particolare. « Gran
parte degli operatorista cercando disviluppa-
re nuove attiviti - continua il manager - e se-
gnaladiattenderedaimodellidibusinessinno-
vativi trail 5 e il 1oes del fatturato nei prossimi
cingue anni. Per un quarto delle societa inter-
pellate dal sondaggio, poi, le attivita non tradi-
zionali genereranno oltre il 250 delle entrate
nel giro diundecennios.

E proprio la “contaminazione” una delle
tendenze dell'industria fieristica che si raffor-
zerquest’anno. Nel2m8,secondol'Ufi,sicon-
solidera la fusione tra esposizioni in senso
stretto e organizzazione di eventi, congressi,
conferenze. «Sotto la spinta del bisogno delle
cormunita digitali di incontrarsi faccia a faccia,
assistiamoall'evoluz ione di alcuniformat ibri-
di (come il Web summit) che sono in parte fe-

stival, inparte fieras, osservaHattendorf. Pro-
babilmente si verificheranno fusioni tra orga-
nizzatoritradizionali difiere e nuoviattori del-
l'entertainment che si intreccia a eventi BzB.
Le trasformazioni richiederanno nuove pro-
fessionalita- laricercadi personale qualificato
¢€laseconda tendenza del 2018 individuata da
Ufi - che potranno arrivare da alire industrie,
aggiungendodiversiti al management.

Terzo fattore da tenere d'occhio: la digita-
lizzazione, che testera al meglio, nei prossimi
mesi, la capaciti di adattamento dell'industria
espositiva, alle prese con investimenti princi-
palmenteinduearee: lacreazionedimodellidi
businessneiqualiil marketing possautilizzare
I'enorme mole di dati a disposizione e I'imtro-
duzionedinuovi prodotti negli spazi esistenti,
dove costruiresoluzionicomplessee interatti-
vepericlienti delle fiere.

Tlcorebusiness, inogni caso, avrabuon ven-
toperché beneficeridel cambiamentonell’al-
locazione delle risorse da parte delle societa,
chespendonomenoinpubblicitie pinineven-
ti. Per questo, un po’ ovungue, gli enti fieristici
aggiungono spazi (quarto trend 208 secondo
I'Ufi). «Gli investimenti in padiglioni e infra-
strutture sono un segnale forte: mostrano un
impegno a lungo termine in quest' industria -
conferma Corrado Peraboni, neo-presidente
Ufiemanager fieristicodi lungo corso-. Quan-
do gli enti spingono su nuovi spazi, il mercato
crescenonappenaipadiglioni apronos.

Questo filone di sviluppo proseguiri nel
2018. In Germania, Messe Frankfurt ha ormai
investito quasiun miliardo dieuro negli ultimi
dieci anni per la modernizzazione dei suoi
quartieri espositivi. L'ultimo nato, il padiglio-
neHalliz, che verra inauguratoil prossimoau-
tunno, & costato circa 250 milioni e punta sulla
sostenibilith, con una centrale fotovoltaica da

1,5 MW e un'efficienza energetica spinta (con
consumi del 459 inferiori alle normative tede-
sche). Saranno tre gli impianti fotovoltaici sui
tetti deipadiglioninel quartiere di Francoforte
(ognunodeiqualierogaenergiaparialfabbiso-
gnodi4o0 case).« L'highlight architettonicosi
integra armoniosamente nell'infrastruttura
esistente-aggiunge Detlef Braun, membrodel
ComitatodirettivodiMesse Frankfurt il nuo-
vo edificio, funzionale e al contempo iconico,
ha una superficie di 33.600 metri quadrati su
due livelli, che possono essere divisi consen-
tendo di creare spazi di dimensioni diverse in
base alle esigenzex.

Un'attenzione speciale alla sicurezza (con
investimentiinsistemidivideocontrollohi-te-
ch) - quinto trend identificato dall'Ufi per il
2018 - & stata invece posta nel piano di amplia-
mento e revamping dei padiglioni di Bologna-
Fiere,unaltro degli enti che nel 2018 inaugure-
ranuovi spazi, nel solco di quella crescita che
caratterizzal'industriaalivelloglobale.

Inconclusione, il censimento Ufizory hare-
stituito 'immagine di un’industria vitale, che
vale 49 miliardi di euro e contasuspazi esposi-
tividaz4.6 milioni di metriquadrati,inaumen-
todely,296 negliultimisei anni. E PAsial'area
pindinamica, guidatadalla Cina: dal 20mhavi-
sto crescere del 24.4% lo spazio espositivo, a
frontediun+2;7e«dell Europa. Nellatoptendei
Paesi, I'Ttaliasicollocaguarta, dopo Stati Uniti,
CinaeGermania Unaposizionedaleader,che
poirebberafforzarsiselefiereitaliane facesse-
ro propri i cinque trend segnalati dall’associa-
zioneinternazionale. [ 'attenzioneitaliananon
manca:sara Veronafiere(fortedel molodipri-
mo vicepresidente continentale del suo diret-
toregenerale, GiovanniMantovani)aospitare
la conferenza europea Ufl, dal 2 al 4 maggio.
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