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L’UNCONVENTIONAL
MARKETING



Viral Marketing

Guerilla Marketing

Word of Mouth Marketing

Community Marketing

Body Marketing

Ambient Marketing




» Sorprendere

» Stupire

> Divertire

» Colpire e fuggire

> Rimanere nella memoria

» Diffondere il passaparola




Analisi netnografica

Liberazione » Relazione » Evoluzione



Alcuni esempl di
Marketing Non
Convenzionale ...
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L’Invasione dei reggiseni...

(The Bra Invasion) ...
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Il Sofa delle Muse - by Natuzzi
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Tocca lo schermo!




Pubblicita di
un Sexy Shop
a Milano
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http://www.facebook.com/photo.php?pid=3738705&id=590828484










Our Secret
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Melfi, quel «cuore spezzato»
fa insorgere gli operai Fiat

(4 -

MELFI (POTENZA) - Dopo il video

. = degli operai dello stabilimento di Melfi
‘Qr della Sata che ballano felici e sorridenti sulle note di «Happy», il noto
tormentone di Pharrell Williams, ecco una nuova iniziativa di marketing
e della Fiat-Chrysler Automobilies, che subito ha scatenato qualche
"\\ e polemica. L'azienda, infatti, ha fatto trovare completamente ricoperte
- dal cellophane, alcune auto con altri marchi, appartenenti ai propri
L H—ii’h‘ dipendenti e parcheggiate davanti al piazzale della fabbrica di Melfi. La

campagna di marketing sara ripetuta a Pomigliano: sulle vetture, il
disegno di un cuore spezzato con la scritta «\Vederti con un’altra ci ha spezzato il cuore... Ma nonostante
¢io continuiamo a pensare a te» e l'offerta di uno sconto del 26 per cento su una nuova auto del gruppo.



French Ministry of Health / Ministere de la Santé
Francaise: Childhood Obesity
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