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Esempi di Etichette



IL LATTE



LE UOVA



LA CARNE BOVINA



IL POLLO



I PRODOTTI ITTICI



IL MIELE



FRUTTA FRESCA PRECONFEZIONATA



PRODOTTI ORTOFRUTTICOLI TRASFORMATI



PRODOTTI ORTOFRUTTICOLI SFUSI



OLIO EXTRAVERGINE D’OLIVA



L’olio di Oliva Extravergine

• Natura del Prodotto

– Descrizione della tecnica di produzione

– Cosa differenzia l’olio d’oliva dagli altri tipi di olio:

• La tecnica di produzione “dolce” ne preserva la caratteristiche di stabilità e i nutrienti

• Caratteristiche tecniche

– Contenuto: preziosi nutrienti

• Polifenoli: potenti antiossidanti

• Vitamine E ed A: facilmente ossidabili

• Clorofilla: che da il colore vede all’olio

– Sintomo di freschezza

– Da il gusto piccantino

– Rende l’olio instabile alla luce



Scelta del packaging migliore

• Che ne preservi il gusto

• Che dia protezione dalla luce

• Che dia protezione dall’ossigeno

• Bottiglia in vetro scuro

• Implicazioni logistiche:

– Per ottimizzare il trasporto => bottiglia squadrata



Etichetta del Vino

Nome Commerciale
È la prima cosa che appare in 

bottiglia 

Denominazione di Origine
Indica la provenienza

La quantità
Il più delle volte in Cl

Contenuto 

Alcolico
Det. In Volume

Imbottigliatore
Indica il produttore o 

imbottigliatore

Anno di Vendemmia
Anno di raccolta dell’uva



Mensioni non obbligatorie

L’importante è che l’utilizzo di ulteriori elementi non induca in confusione il 
consumatore, e che non fornisca delle indicazioni non documentate.

✓ Menzioni tradizionali aggiuntive; 

✓ Menzioni geografiche aggiuntive; 

✓ Torri, castelli e abbazie; 

✓ Certificazione biologica e biodinamica; 

✓ Loghi internazionali e marchi; 

✓ Annata dei vini (per i vini no DOP e no IGP); 

✓ Trattamenti e scelte produttive.



Importanza dell’etichetta



Fattori importanti



Dimensioni e contenuto



Colori



Morellino di Scansano



La Gamma



Come Ottenere un EAN Code

Iscrivendosi a Indicod-Ecr si accede al sistema GS1.
• L'adesione al sistema GS1 e l'attribuzione di un prefisso aziendale GS1 avviene compilando 

un form di richiesta attivo sul nostro sito.
• Prima di procedere, è indispensabile avere a disposizione:

– Il numero di partita Iva/codice fiscale dell'azienda che si associa;
– Il numero R.E.A. del Registro delle Imprese;
– La copia del'ultimo bilancio dichiarato (o della Dichiarazione IVA). Nel caso di azienda di recente 

costituzione un documento comprovante l'inizio dell'attività, come l'iscrizione alla Camera di 
Commercio.

Il form on line
• Il modulo si articola in quattro semplici pagine.

Dopo aver terminato la compilazione si riceve via posta elettronica con le indicazioni conclusive 
per finalizzare l'iscrizione.

Cosa si riceve
• Una volta ricevuta tutta la documentazione necessaria, l'Assistenza Associati di Indicod-Ecr 

provvederà a inviare tramite e-mail:
– la lettera di attribuzione del prefisso aziendale GS1 di 9 cifre;
– le specifiche tecniche per come costruire i codici a barre.

http://indicod-ecr.it/iscriviti/


EAN

• Come aprirlo: tutto spiegato sul sito INDICOD: 
• http://indicod-ecr.it/assistenza/10-passi-per-costruire-il-codice-a-barre/

– Passo 1: Richiedi un Prefisso Aziendale GS1

– Passo 2: Costruisci i Codici

– Passo 3: Seleziona un’azienda per la stampa del Codice a Barre

– Passo 4: Seleziona l’ambiente di scanning principale

– Passo 5: Scegli un Codice a Barre

– Passo 6: Scegli le dimensioni del Codice a Barre

– Passo 7: Formato del testo del Codice a Barre

– Passo 8: Scegli una combinazione di colori appropriata

– Passo 9: Scegli il posizionamento dei codici a barre

– Passo 10: Definire un Piano per la Qualità del Codice a Barre

http://indicod-ecr.it/assistenza/10-passi-per-costruire-il-codice-a-barre/


EAN creativo



• Sito: 

– http://www.topdesignmag.com/package-design-from-concept-to-finished-
product/

• Libro:

– Editore: Franco Angeli: 

• La qualità del Packaging. Sistemi per l’accesso comunicativo-informativo 
dell’imballaggio.

• www.pentawards.org


