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IL POSIZIONAMENTO 

STRATEGICO













Obiettivi del 

posizionamento

Comunicare al mercato bersaglio che 

l’offerta della nostra impresa è unica e 

migliore rispetto alla concorrenza.













Errori di Posizionamento

Si vuole posizionare l’impresa su numerose 

variabili, utilizzando campagne pubblicitarie 

a cadenza periodica che enfatizzano, di 

volta in volta, un aspetto diverso della 

propria impresa come il migliore.



Alcune variabili per il posizionamento 

nel settore agroalimentare

Sicurezza 

Qualità del prodotto

Qualità del servizio

Immagine 

Storia

Tipologia di produzione

Esperenzialità

Prezzo

Assortimento 

Ecc.






